. Tourismuskonzept
. « fiir den Kreis Heinsberg
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Entwicklung der Ubernachtungen in Betrieben = 10 Betten
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Ubernachtungen in Betrieben = 10 Betten

Kreis Viersen

313969
+24,4%

Monchengladbach
297.833

+48,1% B S R U S

Kreis Heinsberg 971.452
248.783 +53,8%

+51,3%
\
““» 551.168

+123,3% cende:
Stadteregion U:gen :t S
Aachen e-rnac ungen . 373.969
Veranderung
1.517.000 gegeniiber 2005: +24 4%

+18,5%

dwif
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- Hohe Bedeutung des Tagesausflugsverkehrs

8,8 Mio. touristische Aufenthaltstage in der Freizeitregion Heinsberg

Ubernachtungen Tagesreisen
® O e O . @ . ® 6 o °o

.|.|.|.
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hochwertiges
Naturerlebnlsangebot

..mehr Qualitat und
uberreglonale Vernetzung

Ausgepragtes fahrrad-
Vielfaltiges und touristisches Angebot,
smnvoll

Urlauber liberwiegend an der
Grenze, ansonsten
Geschaftsreisetourismus
und attraktives Freizeitziel
fiir Tagesausfliigler
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—~

4 0 4% (0

Der Kreis Heinsberg hat mehr Wenig Leitbetriebe, : o
zu bieten als bislang sichtbar kleinteilige Strukturen, teils V\-I-emg Prasenz auf
wildll, schwache Marktauftritte, ubergeordneten,
hoher Wettbewerbsdruck, iiberregionalen

Was macht ihn authentisch? Anzeichen fiir
(regionale Produkte, Gastronomie, Geschichten) Investitionsstau Ve rmarktungsebenen

Erhebliche Fehlende gemeinsame Hohe
Kommunikationsdefizite Identitat und schwaches Erwartungshaltung
innerhalb der Region Tourismusbewusstsein gegeniiber dem HTS
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- Strategische Themensaulen

- Hauptthema
L Entwicklungs-
themen

D
cC
e
Q@
ram
()
=
x
<

Kraft aus der Natur — Erlebnis Muhlenarchitektur
"~ Erganzungs-

BEGAS HAUS, Museen & Ausstellungen
themen

Selfkantbahn und Zeugnisse der Industriekultur

Tradition

Grenzland: Westzipfel, Motten, Burgen und Schilésser

Spargel, Obst und Kulinarik

FamilienspaR Stadte und Dérfer Rheinische Geselligkeit
Feste und Veranstaltungen

Entwicklungsthema
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Die wichtigsten Zielgruppen

K

Aktive .
Familien
Best Ager

« Suchen Flair, kulinarischen * Urlaubsmix entscheidend
Genuss, regionale Kultur und « Tipps fur familiengeeignete
Naturerlebnisse Aktivitaten wichtig

* Brauchen gesicherte Qualitat, + Beliebte Aktivitaten:
kompetente Ansprechpartner und Naturattraktionen, Schwimmen,
ein bisschen Luxus Radfahren, Wandern,

» Beliebte Aktivitaten: Schwimmen, Tierparks/Zoos, Museen und
Wandern, Naturattraktionen, Ausstellungen
Museen/Ausstellungen, * Fruhe Planung und Vorausbuchung

Individuelle Ausfluge
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- Maldhahmen

« Malnahmenbindel ,Raderlebnis” (Hauptthema)

«  Malnahmenbindel ,Natur und Wandern® (Entwicklungsthemen)
« ,Genussregion Kreis Heinsberg” (Arbeitstitel)

«  Erlebnisraumkonzept

» (Gasteservice / Touristinformation

«  Marketing & Kommunikation — nach Innen und Aul3en

- Kunftige Organisationsstruktur
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MaRnahmenbundel ,,Raderlebnis*
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MaRnahmenbundel ,,Raderlebnis*
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MaRnahmenbundel ,,Raderlebnis*
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MafRnahmenbundel ,,Raderlebnis*

<\ > ‘.r."\ &)

pektive 2017 ff
RurlUferRadweg: Erganzendes
Marketingprojekt gemeinsam mit

den niederlandischen Partnern
(Forderprogramm: Interreg)

4 WA
WiormUferRadweg: Infrastrukiur:
und Marketingprojekt gemeinsam

mit der Stadteregion Aachen
(Forderprogramm: GRW)

Bed = Bike
RProduktmanager,

A

e - g
. a®OpenStreetMap \(and).contributors, CC-BY-SA

Quelle: W 016
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MaRnahmenbundel ,,Natur und Wandern*
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MaRnahmenbundel ,,Natur und Wandern*
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,Genussregion Kreis Heinsberg*
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Erlebnisraumkonzept

G



http://www.np-demeinweg.nl/documents/home.xml?lang=de
http://www.np-demeinweg.nl/documents/home.xml?lang=de
http://www.np-demeinweg.nl/documents/home.xml?lang=de

Erlebnisraumkonzept

NATURPARK
SCHWALM-NETTE

™ Keine ,Vereinnahmung”
| oder ,Gleichmacherei*
sondern intelligente
Vernetzung, um Synergie-
effekte zu erzeugen

* * Quelle: WFG 2016
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http://www.np-demeinweg.nl/documents/home.xml?lang=de
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Gasteservice / Touristinformation
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Gasteservice / Touristinformation

Bestandsaufnahme
Hierarchiestufen
und Netzabdeckung
* |nformationsaustausch
. Schulung

/

| I RGN / L 9 < -,
: N W PR : d).contfibutors, CC-BY-SA
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Marketing und Kommunikation
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Marketing und Kommunikation

» Selbstbewusster Auftritt — aber versehen
mit einem Schuss Selbstironie.
Dabei ,authentisch regionaltypisch® bleiben. | memsarie: soren

Fokus auf die Hauptthemen
Radfahren und Natur

<

Grundsatze

flir das e
‘Marketing ,

Von den Zielgruppenbe-
darfnissen ausgehen

« Verstarkte Kooperation mit tiberregionalen
Partnern: Fur das touristische Marketing
(und ggf. gemeinsame Profilierung und Fmotonalt und

Projektentwicklung) vor allem mit der ausbaven
Niederrhein-Tourismus GmbH.

,Leuchttirme* als Aus-
hangeschilder fur die
Region nutzen

. Grund|egende Uberarbeitung des Internet- Mehr Authentizitat schaffen Kein Vollstandigkeitsanspruch
Auftritts — und erweiterte Prasenz auch
in den sozialen Netzen.

Tounsmuskonzent fir den Kreis Heinsbera

« Verstarktes Binnenmarketing — identitatsstiftend!

 Intensiverer Informationsaustausch mit den touristischen Leistungstragern
und den Stadten und Gemeinden zur Verbesserung der Kommunikation.
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- Kinftige Organisation

Operative Tourismusforderung —und -
entwicklung durch die WFG

Prufung der Zukunftsfahigkeit
des HTS e. V.
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